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Werbung und Marken Elementarpadagogik 1/2
Dauer Seite X
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Einleitung 4 ,_%

Kurzer Einstieg in den Themenbereich, der die Anliegen, Kompetenzen, Quellen S

und weiterfiihrende Links Ubersichtlich darstellt. 2
£

Hintergriinde fiir Padagog:innen und Eltern 7 :

Fachinformationen zum Themenbereich, die den aktuellen Wissensstand zum E

Thema kurz zusammenfassen. 3
s

Bildungsangebote 9 o

Angebot ,,Postkasten“ 20'-35' 9 E

Ausgehend von Post, die im Kindergarten angekommen ist, wird das Thema L

Werbung eingefiihrt. Die Kinder erzahlen tber ihre Erfahrungen mit Post, dem

Postkasten und darin zugestellter Werbung. Gemeinsam werden verschiedene

Kanale von Werbung erarbeitet.

Lernumgebung: Bilder sortieren, Postkastenlabyrinth 10

Angebot ,,Vergleich* 15'-25' 16

Die alteren Kinder vertiefen das Thema Werbung, indem sie Lieblingsbiicher der

Gruppe mit Werbung vergleichen. So sollen Merkmale der Werbung erarbeitet

werden und die Kinder erkennen, dass Werbung immer eine Verkaufsabsicht

hat.

Lernumgebung: Kinder Sudoku 17

Angebot ,,Automarken* 15'-25' 22

Mit Spielzeugautos soll den Kindern das Thema Marken bewegungsorientiert,

kreativ und lustig naher gebracht werden. Im Vordergrund steht das gemeinsa-

me Spielen, Reihen und Argumentieren zu verschiedenen vorgegebenen Situati-

onen. Ausgehend davon wird der Wert von und an Dingen thematisiert.

Lernumgebung: Autos von grof} zu klein, Autos reihen 23

Angebot ,,Merchandising: Superheld:innen & Co* 20'-30' 31

Mitgebrachte Produkte und Merchandising Artikel der Kinder werden genau

betrachtet, gemeinsam besprochen. Da durch Merchandisingprodukte oft

Wiinsche bei den Kindern geweckt werden, wird festgehalten, ob und warum es

wichtig ist, solche Produkte zu haben.

Lernumgebung: Eigene Marke, Bild von mir selbst 32
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Bildungsangebote

Angebot ,,Wiinsche und Geschenke*

Elementarpadagogik

Kinder erleben haufig, z.B. an Geburtstagen oder zu Weihnachten, dass Schen-
ken gleichzeitig Einkaufen und somit Konsumieren bedeutet. Die Geschichte
von Stupsi und Kriimel regt die Kinder an, liber das Thema Schenken nachzu-
denken. Es wird nach dem Horen der Geschichte gemeinsam lberlegt, welche
Griinde es fiir das Schenken gibt. Weiters soll auch aufgegriffen und angeregt
werden, dass Schenken nicht unbedingt Kaufen heilRen muss.

Lernumgebung: Malvorlage Hase, Geschenkebox

Dauer Seite
15'-25' 34
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